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Préface

Par Mark Briggs

Beaucoup de choses ont changé depuis la publication de la premiere édition de ce livre
en 2009. A 1’époque, personne n’avait encore entendu parler d’Instagram, de Pinterest
ou de Snapchat. Mais le concept de ce livre — exploiter les technologies numériques pour
pratiquer un meilleur journalisme — n’a pas changé du tout.

Quel sera le futur du journalisme ? Personne ne le sait avec certitude, mais nous pouvons
tous nous accorder sur un fait : il sera numérique. Les réseaux numériques ne cesseront
d’apparaitre et de disparaitre, et la technologie numérique va continuer d’évoluer a une
vitesse étourdissante. Et nous persisterons a chercher a la dompter pour pratiquer un meil-
leur journalisme.

Car c’est bien beau d’apprendre a se servir de ces nouvelles technologies, mais cela ne
suffit pas. Si ce livre est une lecture essentielle pour les étudiants, les professeurs et les
journalistes, c’est parce qu’il fait le lien entre tous ces concepts émergents et les principes
fondamentaux du journalisme.

Pour vous faire une idée de 1’étendue des possibilités, ce livre commencera par définir
quelques notions fondamentales comme le design web, le blogging et le crowdsourcing.
Une fois que vous maitriserez les bases du numérique, vous explorerez des domaines
plus spécialisés en matiere de multimédia, notamment d’audio, de vidéo et de photo. Les
derniers chapitres vous feront découvrir des concepts plus avancés tels que le datajourna-
lisme et le développement de I’audience en ligne.

Il est important de bien comprendre en premier lieu les concepts et les techniques, ceux-ci
seront donc d’abord définis et détaillés, puis appliqués au journalisme.

L’objectif est de vous faire découvrir une nouvelle compétence ou un nouveau concept
rapidement. Apres tout, il n’y a pas de temps a perdre. Les résumés a la fin de chaque
chapitre sont la pour vous rappeler I’essentiel.

Bien qu’il suive une progression logique, ce livre est également organisé de sorte qu’il
soit possible de rebondir et d’accéder directement aux concepts dont vous avez le plus
besoin dans I'immédiat. Vous avez une idée de podcast ? Passez directement au chapitre 6
sur I’audio. Besoin d’aide avec votre blog ? Allez au chapitre 2 pour obtenir des astuces
et des suggestions des meilleurs blogueurs.
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La technologie est un sujet complexe qui comporte de nombreux niveaux différents.
Certains lecteurs découvriront une partie des concepts pour la premiere fois et en
connaitront déja d’autres. C’est pour cette raison que vous trouverez des encadrés, tout
au long du livre, destinés a présenter une compétence ou un outil avancé aux plus expé-
rimentés.

Comme cet ouvrage est un guide pratique, chaque chapitre comprend une section
« Paroles d’expert ». Dans ces sections, des professionnels, qui sont tous des spécialistes
dans leur domaine, vous feront part de leurs conseils et de leurs suggestions. Toutes ces
nouvelles technologies peuvent étre intimidantes. On ne compte plus le nombre de jour-
nalistes brillants qui se sont retrouvés sur le banc de touche parce qu’ils n’ont pas su saisir
la portée de ces progres technologiques et trouver les bonnes opportunités en matiere de
journalisme. Ne faites pas la méme erreur. Sautez le pas, lancez-vous et aidez-nous a
construire le futur du journalisme.
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